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Die Idee 

Euphorische Fans, großartige Spiele, wehende Fahnen – ein Sportereignis zieht die Welt in 

seinen Bann. Vom 11. Juni bis 11. Juli 2010 ist die Weltmeisterschaft in Südafrika und 

natürlich ist das Turnier in den Medien wieder omnipräsent. Auch die lokalen 

Tageszeitungen berichten ausführlich vom WM-Geschehen. Seit der WM 2006 hat sich 

jedoch gezeigt, dass der lokale Fokus dabei auf den sogenannten Fanmeilen liegt, die sich in 

vielen Städten rund um die öffentlichen Public-Viewing-Veranstaltungen gebildet haben.  

So vereinte die Weltmeisterschaft 2006 in Deutschland Fußballfans aus aller Welt, die 

gemeinsam friedlich auf den zahlreichen Fanmeilen ihre Mannschaften feierten. Die 

Fanmeilen wurden zum Ausdruck des kollektiven Freudentaumels – ganz gleich ob in 

Metropolen wie Berlin und Hamburg oder in kleineren Städten wie Wilhelmshaven.  

Die „Wilhelmshavener Zeitung“ nimmt die 

Fußballweltmeisterschaft in Südafrika zum Anlass, 

um die lokale Berichterstattung von den Fanmeilen 

im Verbreitungsgebiet Wilhelmshaven und 

Friesland über Print hinaus auf verschiedene 

multimediale Kanäle auszudehnen. Ziel des Cross-

Media-Projekts ist eine direkte Ansprache des 

lokalen Publikums, das zum Teil nicht mehr zum 

engen Kreis der Abonnenten gehört. Lokale 

Nachrichten sollen so zum Beispiel junge Leser 

erreichen, die ihre Informationen in der Regel eher aus dem Internet, als aus der 

Tageszeitung beziehen. Darüber hinaus werden für die örtlichen Unternehmen 

plattformübergreifende Anzeigenlösungen entwickelt, um ihre Produkte und 

Dienstleistungen gezielt im lokalen Markt zu bewerben.  

Ausgangspunkt des Cross-Media-Projekts der „Wilhelmshavener Zeitung“ ist ein lokales 

Fanportal für Wilhelmshaven und Friesland im Internet – Wilhelmshavener-Fanmeile.de. 

Das Cross Media-Projekt ist ein Gemeinschaftsprojekt der Redaktion und des 

Anzeigenverkaufs der „Wilhelmshavener Zeitung“ sowie der Abteilungen Marketing und 

Elektronische Medien.  

Der Projektzeitraum umfasst den 11. Juni bis 11. Juli 2010. 

 

Public Viewing auf dem Wilhelmshavener 

Rathausplatz zur WM 2006.                      Foto: WZ 
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Die Strategie 

Im Mittelpunkt des lokalen Cross-Media-Projekts steht das lokale Fanportal 

Wilhelmshavener-Fanmeile.de (www.wilhelmshavener-fanmeile.de). Das Portal bündelt alle 

Nachrichten, Bilder und Videos von den WM-Veranstaltungen in  Wilhelmshaven und 

Friesland. Aktuelle Geschichten von den Fanmeilen, lokal verankerte Vorberichterstattungen 

und Veranstaltungstipps machen das Portal zur ersten Adresse für Nachrichten rund um das 

lokale WM-Geschehen.  

Die Online-Plattform hält zudem Veranstaltungs- und Gastronomie-Einträge bereit. 

Wilhelmshavener-Fanmeile.de ist nicht nur ein reines Informations- und 

Unterhaltungsportal, sondern auch ein „Mitmach-Portal“, das Nutzern die Möglichkeit 

bietet, sich mit eigenen (Video- und Foto-)Beiträgen zu beteiligen. 

Ein Teil der Inhalte des Online-Portals Wilhelmshavener-Fanmeile.de findet sich in der 

„Wilhelmshavener Zeitung“ und auf dessen Internetportal WZONLINE.DE wieder. Um die 

Reichweite des Portals zusätzlich zu steigern, werden Web 2.0-Plattformen wie Facebook, 

StudiVZ und Twitter eingesetzt.  

Die Tageszeitung verweist mit entsprechend gestalteten Seitenköpfen und Einklinkern auf 

das Fanportal. Links und Online-Banner verweisen von WZONLINE.DE auf die Internetseite 

Wilhelmshavener-Fanmeile.de. Fotografen und Videojournalisten, die in Bild und Ton von 

den Fanmeilen in Wilhelmshaven und Friesland berichten, verteilen gestaltete Visitenkarten, 

die auf das Cross-Media-Projekt der „Wilhelmshavener Zeitung“ hinweisen. 

Da die multimediale Berichterstattung über das WM-Geschehen in Wilhelmshaven und 

Friesland nicht nur die Leser der Tageszeitung anspricht, sondern auch ein großes Publikum 

an  Fußballfans im Verbreitungsgebiet, bieten sich für die Werbekunden neue crossmediale 

Werbestrategien. Im Fokus der Werbekundenakquise stehen Veranstalter und 

Gastronomen, die im Rahmen der Fußballweltmeisterschaft entsprechende Produkte und 

Dienstleistungen anbieten.  
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Die Umsetzung 

Wilhelmshavener-Fanmeile.de – Ein lokales WM-Fanportal für 

Wilhelmshaven und Friesland 

Das lokale Fanportal der 

„Wilhelmshavener Zeitung“ 

bündelt die Berichterstattung 

rund um das lokale WM- 

Geschehen in Wilhelmshaven 

und Friesland. 

Aktuelle Meldungen, Berichte, 

Fotos und Videos finden sich 

auf den Seiten von 

Wilhelmshavener-Fanmeile.de 

wieder. 

Gastronomen und 

Veranstaltern bietet sich die 

Gelegenheit, während der 

Fußballweltmeisterschaft ihr 

Publikum gezielt anzusprechen. 

Angeboten werden u.a. 

Anzeigenplätze für Online-

Banner und Premiumeinträge in 

einem Gastronomieverzeichnis.  

 

 

Erstellung und Programmierung: Die Entwicklung der Website wurde eigenständig von der 

Brune-Mettcker Druck- und Verlags-GmbH, dem Verlag der „Wilhelmshavener Zeitung“ 

realisiert. Verantwortlich für Gestaltung und Programmierung ist die Abteilung 

„Elektronische Medien“ im Verlagshaus. Die Erstellung erfolgte zum Teil auf Basis der 

Homepage-Lösungen von Jimdo.com. 

 Awards 2010 

 

Die Startseite des lokalen Fanportals Wilhelmshavener-Fanmeile.de bietet 

informiert über das aktuelle (lokale) WM-Geschehen.        Foto: Screenshot 
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Wir lassen bewegte Bilder sprechen – Videos von der Fanmeile 

Die Redaktion der 

„Wilhelmshavener Zeitung“ 

ergänzt seit zwei Jahren ihre 

Berichterstattung mit lokalen 

Videobeiträgen. 

Mit WZONLINE.TV wird auch das 

Geschehen auf den Fanmeilen in 

Wilhelmshaven und Friesland 

begleitet.  

Die lokalen Videos werden 

gemeinsam mit Agentur-Videos 

von der WM in Südafrika 

ausgestrahlt. 

Die Videoausstrahlung erfolgt 

sowohl über das lokale Fanportal 

als auch auf WZONLINE.DE und auf 

dem iPhone-App der 

„Wilhelmshavener Zeitung“. 

XMA Cross Media Awards 

Cross-Mediale Videoausstrahlung im Netzo2010 
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XMA Cross Media Awards 2010 

Auf den Videoseiten des Fanportals finden sich sowohl lokale als auch 

nationale Videos zur WM in Südafrika.                           Foto: Screenshot 

Internetportal 

WZONLINE.DE 

Social Comunity 

StudiVZ/MeinVZ 
iPhone App 

 

www.studivz.net/wilhelmshaven 
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Das Twitter-Profil der Fanmeile im Internet: twitter.com/whvfanmeile.                                                             

                                                                                                                     Foto: Screenshot 

Twitter-Einklinker für die Tageszeitung.                                                             

                                          Foto: Screenshot 

XMA Cross Media Awards 2010 

Vernetzt – die Wilhelmshavener Fanmeile im Web 2.0 

Das lokale Fanportal erreicht auch Menschen, die nicht zu der Stammleserschaft der 

„Wilhelmshavener Zeitung“ zählen. Insbesondere wird eine junge Zielgruppe aktiviert, die 

ihre Inhalte zunehmend aus dem Internet bezieht und sich innerhalb von Social Communities 

austauscht.  

Um die Inhalte auch in den Social Communities zu verteilen, werden die Inhalte der 

Wilhelmshavener-Fanmeile.de auf Web 2.0 Plattformen gestreut. Dazu zählen die VZ-

Netzwerke (StudiVZ/MeinVZ), Facebook und der Online-Dienst Twitter. 

 

XMA Cross Media 

Awards 2010 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

XMA Cross Media 

Awards 2010 

Neue Inhalte von der Fanmeile werden u.a. auf Facebook veröffentlicht.    

                                                                                                                       Foto: Screenshot 
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Inhalte teilen, Content erstellen 

Das lokale Cross-Media Projekt der „Wilhelmshavener Zeitung“ aktiviert nicht nur neue 

Kontakte im Verbreitungsgebiet, es lädt die Menschen ein, aktiv an der Erstellung von 

Inhalten mitzuwirken. 

Mit Start des lokalen Fanportals sind die Leser und die Online-Nutzer aufgerufen, sich an der 

Content-Erstellung zu beteiligen. 

So sucht die „Wilhelmshavener Zeitung“ über das Fanportal Wilhelmshavener-Fanmeile.de 

den „Ballkünstler der Region“. Alle talentierten Ballakrobaten aus Wilhelmshaven und 

Friesland können  sich mit einem Video bewerben. Alle Videobeiträge werden auf dem 

Fanportal veröffentlicht. Eine Jury entscheidet am 10. Juni 2010, welcher Ballakrobat als 

Sieger hervorgeht (www.wilhelmshavener-fanmeile.de/videos/mein-wm-video).  

Wer kein talentierter Kicker ist, der kann sich dennoch an der Wilhelmshavener Fanmeile 

beteiligen. Leser und Online-Nutzer sind aufgerufen, ihre schönsten WM-Momente auf Foto 

mit der Community zu teilen (http://www.wilhelmshavener-fanmeile.de/fotos-1/mein-wm-

foto/).   
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Die WZ-Sportseiten mit gestalteten Seitenkopf und Einklinker.     Foto: Ausgabe vom 15. Juni 

2010 

XMA Cross Media Awards 2010 

 

Cross Media: die „WZ“ als Teil der Wilhelmshavener Fanmeile 

Cross-Media-Strategien zeichnen sich dadurch aus, dass sie medienübergreifend Inhalte 

aufbereiten und miteinander vernetzen. Die Redaktion der „Wilhelmshavener Zeitung“ greift 

Inhalte von der Fanmeile auf und veröffentlicht sie im Print. Um ein einheitliches 

Erscheinungsbild zu wahren, wird auf den relevanten Seiten die Gestaltung mit dem lokalen 

Fanportal im Internet abgestimmt.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

XMA Cross 
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Cross Media-Lösungen für örtliche Unternehmen 

Ein wesentlicher Bestandteil bei der Konzeptionierung des lokalen Cross Media-Projekts ist 

die Integration von Plattform-übergreifenden Werbelösungen für die örtlichen 

Unternehmen. Im Online-Bereich wurden für die Unternehmen aus dem Gastronomie- und 

Veranstaltungssektor neben den Möglichkeiten klassischer Display-Werbung (Online-Banner 

etc.) Anzeigenlösungen entwickelt, die sich direkt an die Zielgruppe richten. 

So verfügt der Internetauftritt Wilhelmshavener-Fanmeile.de u.a. über ein Gastronomie- und 

Veranstaltungsverzeichnis („Bars & Co.“). In diesem Verzeichnis können Premiumeinträge 

hinterlegt werden, die auf das Angebot zur Fußballweltmeisterschaft hinweisen. Die Einträge 

werden zusätzlich mit einer „GoogleMap“ verlinkt, die einen Überblick über WM-

Veranstaltungen im Wilhelmshaven und Friesland gibt.    

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Anzeige „Veranstaltungstipp“ 

Skyscraper (Online-Banner) 

Premiumeintrag im Gastronomie 

und Veranstaltungsverzeichnis 

Werbelösungen auf Wilhelmshavener-Fanmeile.de  

                                                                                        Foto: Screenshot 
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Die „City Map“ zeigt den Besuchern, wo in 

Wilhelmshaven und Friesland WM-Partys 

stattfinden. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Durch die Ausrichtung 

des Fanportals auf das 

lokale WM-Geschehen, 

belegt das Portal bei den 

Suchanfragen über 

Google den ersten Platz. 

Besonders für die 

Anzeigenkunden bietet 

daher der Premium-

eintrag eine attraktive 

und kostengünstige 

Werbelösung im Bereich 

der Online-Medien.  

Veranstaltungsorientierung dank City Map.  Foto: Screenshot 

Auf Google belegt das Portal schon 

den 1. Platz.           Foto: Screenshot 
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Die Anzeigenlösungen des 

Cross Media-Projekts sind eng 

mit den Printausgaben 

verzahnt. So können 

Anzeigenkunden, die auf den 

Online-Seiten werben, in der 

Tageszeitung im Umfeld der 

Wilhelmshavener Fanmeile 

werben. 

Darüber hinaus ist mit 

Erreichen des Viertelfinales 

der Deutschen National-

mannschaft die Ver-

öffentlichung einer Beilage zur 

Wilhelmshavener Fanmeile in 

der Tageszeitung geplant. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Anzeigenkollektiv zur Fanmeile in der „Wilhelmshavener Zeitung“.                        

                                                                            Foto: Ausgabe vom 12. Juni 2010 
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Ergebnisse 

Eine detaillierte  Auswertung ist zum jetzigen Zeitpunkt nur schwer möglich, da das Cross 

Media-Projekt World Cup South Africa goes Local erst am 11. Juni 2010 begonnen hat. 

Gleichwohl haben sich Leser und Online-Nutzer sowie örtliche Unternehmen bereits positiv 

geäußert. 

1. Bessere Beziehungen zum lokalen Publikum (Feedbacks über verschiedene Online-Kanäle) 

Mike B. (Samstag, 12 Juni 2010 22:59) / Gästebucheintrag Wilhelmshavener-Fanmeile.de 

Super Portal! Weiter so!  

 

Twitter-Kommentar vom 11. Juni 2010 

 

 

2. Allzeit-Tageshoch bei den IVW geprüften Besucherzahlen für die Online-Angebote der 

„Wilhelmshavener Zeitung“ 

4.423 Besucher am 15. Juni 2010 (Quelle: INFOnline) / Ø tägliche Besucheranzahl  im Monat  

April 2010: 2.375 

 

3. Hohe Akzeptanz der lokalen Anzeigenkunden 

Das Cross Media-Projekt der „Wilhelmshavener Zeitung“ findet auf Grund der vernetzten 

Werbemöglichkeiten großen Anklang bei den örtlichen Unternehmen. Bereits die Online-

Werbebuchungen auf der Wilhelmshavener-Fanmeile.de führten zu einer frühzeitigen 

Refinanzierung der Online-Investitionen in dieses Projekt.  

Die örtlichen Unternehmen signalisieren zudem die Bereitschaft, sich an kommenden Print-

Online-Veröffentlichungen (z.B. Beilagen) zur Wilhelmshavener Fanmeile zu beteiligen. 

 

Eine umfangreiche Auswertung des lokalen Cross Media-Projekts der „Wilhelmshavener 

Zeitung“ erfolgt Ende Juli 2010. 

 


